
CAMPAGNES SPONSORISEES
BASSIN DE VIE PERIODE 2 (1er juillet – 31 octobre 2023)

Campagnes Clics Portée Coût / Clics

Cap d'Agde - Balade en canoë (24-27/07) 838 62 674 0,07 €

Montpellier - Visite guidée (28-29/07) 564 40 840 0,11 €

Grand Orb - Panier garni (7-10/08) 1 320 26 696 0,05 €

Domitienne - Visite Musée d'Ensérune (14-16/08) 2 070 78 017 0,03 €

Gîtes de France - Nuitée chambre d'hôtes (17-18/08) 827 32 607 0,07 €

Archipel de Thau - Balade VAE (21-23.08) 2 049 74 481 0,03 €

Grand Orb - Visite guidée Boussagues (26-27/08) 1 244 42 112 0,05 €

Monts et Lacs - Kit fiches rando (31/08 - 2/09) 1 357 34 539 0,04 €

Domitienne - Nuitées chambre d'hôtes (2-3/09) 855 37 353 0,07 €

Beziers Méditerranée - Escapade bord de mer (8-10/09) 932 27 584 0,06 €

Archipel de Thau - Visite espace Georges Brassens (11-

12/09)
586 33 913 0,10 €

Cap d'Agde Méditerranée - Séjour bien-être (16-17/09) 676 30 337 0,09 €

Logis de l'Hérault - Chèque cadeau (20-21/09) 456 22 390 0,13 €



Campagnes Clics Portée Coût / Clics

Cap d'Agde Méditerranée - Visite émotion (25-

27/09) 1 168 29 803
0,05 €

Monts et Lacs - Kit fiche rando "L'Enfant Sauvage" 

(30/09 - 1/10) 414 35 524
0,14 €

Béziers Méditerranée - Escapade au vignoble (4-

5/10) 646 32 905
0,09 €

Grand Orb - Sophro balade (8-9/10) 653 51 783 0,09 €

Montpellier - City Card (15-16/10) 421 27 470 0,14 €

Monts et Lacs - Escapade détente et nature (19-

21/10) 649 31 220
0,09 €

Archipel de Thau - Parenthèse bien-être (24-25/10) 539 24 358 0,11 €

Béziers Méditerranée - Escapade nature (27-28/10) 865 22 273 0,07 €

Montpellier - Spa et bien-être (29-31/10) 967 32 751 0,06 €

TOTAL 20 096 831 630 0,07 €

• Toutes les activités bénéficient d’une campagne sponsorisées (Facebook, 

Instagram, réseaux Network…) d’un montant de 50 €.



Clics Portée Coût / Clics

Période 2 2023 (1/07 – 31/10)
22 campagnes

20 096 831 630 0,07 €

Période 1 2023 (1/03 – 30/06)
26 campagnes

20 008 827 490 0,08 €

 Les résultats de la période 2 sont légèrement supérieurs à ceux 

de la période 1 aussi bien quantitativement que qualitativement 

malgré 4 campagnes en moins.



Clics Portée Coût / Clics

2023 (1er juillet – 31 octobre)
22 campagnes

20 096 831 630 0,07 €

2022 (1er juillet – 31 octobre)
37 campagnes

26 386 1 230 611 0,08 €

Plus de 6 000 clics en moins par rapport à l’année passée du fait 

d’une baisse du nombre d’activités mises en avant: 15 

campagnes en moins.

Mais un meilleur coût au clic: 0,07 €



Clics Portée Coût / Clics

GRAND ORB 3 217 120 591 0,06 €

ARCHIPEL DE THAU 3 174 132 752 0,06 €

LA DOMITIENNE 2 925 115 370 0,04 €

CAP D’AGDE MEDITERRANEE 2 682 122 814 0,07 €

BEZIERS MEDITERRANEE 2 443 82 762 0,07 €

MONTS ET LACS 2 420 101 607 0,07 €

MONTPELLIER 1 952 40 840 0,11 €

GITES DE France 827 32 607 0,07 €

LOGIS DE L’HERAULT 456 22 390 0,13 €
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Clics Période 1 Clics Période 2



Campagne 1 – Cap d’Agde Méditerranée – Balade en 

canoë (24-27/07)

838 clics – 62 674 personnes atteintes – Coût / Clic 0,07 €



Campagne 2 – Montpellier – Visite guidée (28-29/07)

564 clics – 40 840 personnes atteintes – Coût / Clic 0,11 €



Campagne 3 – Grand Orb - Panier garni (7-10/08)

1 320 clics – 26 696 personnes atteintes – Coût / Clic 0,05 €



Campagne 4 – Domitienne - Visite Musée d'Ensérune (14-

16/08)

2 070 clics – 78 017 personnes atteintes – Coût / Clic 0,03 €



Campagne 5 – Gîtes de France - Nuitée chambre d'hôtes 

(17-18/08)

827 clics – 32 607 personnes atteintes – Coût / Clic 0,07 €



Campagne 6 – Archipel de Thau - Balade VAE (21-23.08)

2 049 clics – 74 481 personnes atteintes – Coût / Clic 0,03 €



Campagne 7 – Grand Orb - Visite guidée Boussagues (26-

27/08)

1 244 clics – 42 112 personnes atteintes – Coût / Clic 0,05 €



Campagne 8 – Monts et Lacs - Kit fiches rando (31/08 -

2/09)

1 357 clics – 34 539 personnes atteintes – Coût / Clic 0,04 €



Campagne 9 – Domitienne - Nuitées chambre d'hôtes (2-

3/09)

855 clics – 37 353 personnes atteintes – Coût / Clic 0,07 €



Campagne 10 – Béziers Méditerranée - Escapade bord de 

mer (8-10/09)

932 clics – 27 584 personnes atteintes – Coût / Clic 0,06 €



Campagne 11 – Archipel de Thau - Visite espace Georges 

Brassens (11-12/09)

586 clics – 33 913 personnes atteintes – Coût / Clic 0,10 €



Campagne 12 – Cap d'Agde Méditerranée - Séjour bien-

être (16-17/09)

676 clics – 30 337 personnes atteintes – Coût / Clic 0,09 €



Campagne 13 – Logis de l'Hérault - Chèque cadeau (20-

21/09)

456 clics – 22 390 personnes atteintes – Coût / Clic 0,13 €



Campagne 14 – Cap d’Agde Méditerranée – Visite 

émotion (25-27/09)

1 168 clics – 29 803 personnes atteintes – Coût / Clic 0,05 €



Campagne 15 – Monts et Lacs – Kit fiche rando « L’Enfant 

Sauvage » (30/09 – 1/10)

414 clics – 35 524 personnes atteintes – Coût / Clic 0,14 €



Campagne 16 – Béziers Méditerranée – Escapade au 

vignoble (4-5/10)

646 clics – 32 905 personnes atteintes – Coût / Clic 0,09 €



Campagne 17 – Grand Orb – Sophro balade (8-9/10)

653 clics – 51 783 personnes atteintes – Coût / Clic 0,09 €



Campagne 18 – Montpellier – City Card (15-16/10)

421 clics – 27 470 personnes atteintes – Coût / Clic 0,14 €



Campagne 19 – Monts et Lacs – Escapade détente et 

nature (19-21/10)

649 clics – 31 220 personnes atteintes – Coût / Clic 0,09 €



Campagne 20 – Archipel de Thau – Parenthèse bien-être 

(24-25/10)

539 clics – 24 358 personnes atteintes – Coût / Clic 0,11 €



Campagne 21 – Béziers Méditerranée – Escapade nature 

(27-28/10)

865 clics – 22 273 personnes atteintes – Coût / Clic 0,07 €



Campagne 22 – Montpellier – Spa et bien-être (29-31/10)

967 clics – 32 782 personnes atteintes – Coût / Clic 0,06 €



TOP 3 DES CAMPAGNES LES PLUS PERFORMANTES
Domitienne – Visite guidée d’Ensérune

2 070 clics – 0,03 € / clic

Archipel de Thau – Balade VAE

2 049 clics – 0,03 € / clic

Monts et Lacs – Kit fiches rando

1 357 clics – 0,04 €


